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Michael Martin
2011-2023
Creative Direction
Copy & Concept
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Geburtiger \WELIE Starken und Dies

Berliner Hamburger Fahigkeiten und das
1986 in Berlin-Neukolln in die Nach dem Studium im Mai 2010 Schnelle Auffassungsgabe; Fruher Antifa, heute geradeaus
Welt gerutscht, direkt fUr ein Traineeship nach fixe, realistische und kreative denkender Querkopf, Spielkind,
Tschernobyl und die Wende St. Pauli geflichtet — und bis 2018 Losungen; Teamfuhrung Grunteehooligan, Fan von
Uberstanden — und seit 2019 in Hamburg geblieben. und -motivation; diplomatisch- Yorgos Lanthimos und
zuruck in der Hauptstadt. sympathisch im Umgang Blockbustern, Truman Capote

mit Kund:innen. und MF DOOM.



McCANN

Intern Copy
u. a. fur Fanta, Lufthansa
und Vattenfall

Junior Copywriter
u. a. fur Aktion Mensch,
eprimo und fritz-kola

Junior Texter
u.a. fur DUDEN, tesa
und TUI Cruises

DOKYO

Stationen

Creative Copy & Concept
u. a. fur e.on, EXIT-Deutschland,
Karla Fricke und SEAT

Texter
u. a. fur A-ROSA, Astra,
Deutsche Bank und Holsten

Copy & Concept
u. a. fur AXE, Dove
und Rexona

Senior Texter
u. a. fur ASB Hamburg, Telekom
(Geschaftskunden)und UPM

Creative Director Text & Konzept
u. a. fur Bundesministerium der
Justiz, Bildungsstatte Anne Frank,
Caritas, Flughafen Berlin-
Brandenburg, |G Metall und
Vivantes Hauptstadtpflege
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Qualifikationen
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SPRACHEN SOFTWARE FUHRERSCHEIN
Deutsch (Muttersprache) Worter: Apple Pages, alles bis
Englisch (C1, fast flieBend) Google Docs, Microsoft Word 3.500 Kilogramm
Spanisch (A2, noch bruchig) Charts: Apple Keynote, Google

Prasentationen, Microsoft Powerpoint
Zahlen: Microsoft Excel, Apple
Numbers, Google Tabellen
Kl: Beautiful.ai, ChatGPT,
DALL-E, Deepl, Midjourney
Audio-Editoren: Audacity



Auszeichnungen

New York Festivals
International Advertising

Art Directors Designers and Art Directors
@ Club (ADC) 0&6 Awards (D&AD)

1 Nagel Bronze (2012) —7 5 Pencils White, Wood, Yellow Awards
far "Die Strom-Guerilla" (2015) 1 Grand Prize Awards (2015)
eprimo fur "Rechts gegen Rechts" fur "Rechts gegen Rechts"
16 Nagel Bronze, EXIT-Deutschland EXIT-Deutschland
Silber, Gold (2015) . e

. The One Show - &  Deutscher Preis fur
fur "Rechts gegen Rechts" THE / . o .
EXIT-Deutschland oNEcLug (The Qne Club) | (\ - Onlinekommunikation

7 Preise und Auszeichnungen  peox  (DPOK)

W&V Kontakter (2015) - 1 Preis, Kampagnen fur NGOs
Client Award fUr "Rechts gegen Rechts" (2022)
TV-Spot der Woche (2012) EXIT-Deutschland flr "Kein Geld fur die AfD"
far "TV-Spot Powerbond/ - Bildungsstatte Anne Frank

Waschmaschine" ~ Cannes Lions International
tesa @ Festival of Creativity

\ 12 Lions Bronze, Silber, Gold (2015)
fur "Rechts gegen Rechts"
EXIT-Deutschland

T



. A~ .
ol N g A E
R jE

Y.

IING MISSING R g | AN b S AP g . 4 Vel | W R A VERRC " , = :
! ;rh{ 1 - ’ 5 .,r . " -~ \ : ! ' e 2 S, 3 ~'.'/ . ¢ } 2
. p N ' N - Y - \ ® ! y 3 P , 3 : e e's * —
| X L \ B e [0 aving ) FIOR = y 9% Chillin’ with
> X el el Polar Bears

. ‘ .

NOVEMSER 3-4




© Red Rabbit
Kampagne vielviel koffein (2010/2011)

fritz-kola




AD: Alexander Kumfert,
Daniel Vuljanic

Koksen ist
Achtziger.

2002 von zwei Brudern
gegrundet, hat sich fritz-kola
nicht zuletzt dank der Arbeit von
Red Rabbit einen Namen
gemacht als die Alternative zu
Coca-Cola und Pepsi. Mit einem
hoheren Koffeingehalt, einer
klaren kommmunikativen
Ausrichtung und Headlines, die
den rebellischen Geist der Marke
widerspiegeln.

er mit dem hier herrschi frucht
verwende deine [kafisstalismus. 0 dnon

jugend. ‘ g é ( ‘ﬁ {4]

fitzkola’

fehlen nur noch sex
und rock’n’roll.

vielviel koffein

mit dem |8wanteil an koffein.

stille nacht,
heilige nacht,
keiner schl&ff
alle wach.

|

L2 .
Lt y vielviel koffein
vielviel koffein




© GROSSE LIEBE
TV-Spot Waschmaschine (2012)

[esa

[y
truse, Gy




Produktion: Saubere Filme
Regie: Jacob Slade

Was Wasch-
maschinen mit
Montagebandern
zUu tun haben.

Als tesa im Jahr 2012 Patrik Baboumian,
damals German Strongman Champion und
damit "starkster Mann Deutschlands", als
Testimonial fur ihr neues starkstes
Montageband aller Zeiten verpflichtet, soll ein
TVC her. Seit alten Side-by-Side-Zeiten in den
90ern eine neue Strategie fur tesa.

Doch wie inszenieren wir die Kraft eines
Montagebands, ohne das Testimonial schlecht
aussehen zu lassen? Indem wir nicht nur mit
ironischer Uberhéhung arbeiten, sondern
auch mit einer Nebenbesetzung, die

zum heimlichen Star des Spots wurde.
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https://youtu.be/b3eaNRf-Fns

LANDKREIS

© GGH MullenLowe | Grabarz & Partner - : - WUNSIEDEL
, 5 i.FlCHTELGEBll{GE

Aktion Rechts gegen Rechts (2014)

EXIT-
Deutschland




AD: Anne-Grit Maier, Fiete LUhn
Copy: Matthdaus Bauer

Wunsiedel,
15.11.2014

Jedes Jahr im November marschieren Nazis
durch das frankische Wunsiedel, um an Rudolf
HelR zu erinnern, der hier begraben liegt.

Im Jahr 2014 entwickeln wir im Team mit der
Agentur Grabarz & Partner eine Idee, die auf
der ganzen Welt beachtet wurde: Wir
verwandelten den "Trauermarsch" in einen
Spendenlauf - inklusive Konfetti,
Verpflegungsbananen und Live-Kommentar
auf Twitter.

FUr jeden marschierten Meter der
Rechtsextremen spendeten lokale und
Uberregionale Sponsoren Geld an die
Aussteiger-Initiative EXIT-Deutschland, ins
Leben gerufen vom Zentrum Demokratische
Kultur. "Rechts gegen Rechts" schlug direkt
ein, sorgtefur irritierte Nazi-Visagen und fur
Nachahmer in Orten mit ahnlichen
Problemen. Und so gut wie alle Werbeawards
dieser grof3en weiten Welt gewannen wir
auch damit.

#Rechts gegen Hechts

Spendenlauf Deurs

| Endspurt start

Fndsieg! 3

fmglehng' - . ’,.‘.EE..!.&SL‘:}RJ’

e Spenden, Sl

] " marsth
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Danhe 6pnrt5freunl\e‘

8101000 NS

G%hen jetzt an EXIT-Deutschlad. * o
Rechts sniRechts. de -

¢ ® ",

*Im Spendenschrltt .
ﬂhmarsth'






https://youtu.be/ysTqSHoTz0M

© DOKYO
Kampagne #MeineSchonheit (2017)

Dove




AD: Julia Combe

Schonheit
muss inklusiv
sein.

Mit den "Beauty Sketches" schaffte es
Dove als Marke im Jahr 2013 in den
Werbe-Olymp. Vier Jahre spater folgte
die Kampagne #MyBeautyMySay, fur
die wir die deutschsprachige Adaption
fur den DACH-Markt lieferten.

Dabei haben wir Motive und Filme
nicht wortwortlich Ubersetzt, sondern
den Kern der Ideeg, die
Selbstbestimmung der Weiblichkeit,
den notigen Raum gegeben. In enger
Abstimmung mit der Leadagentur
Forsman & Bodenforsentwickelten
wir so "Meine Schonheit ist meine
Entscheidung".

ICH BIN ZU STARK
FUR MEIN
GESCHLECHT?

IMEINE SCHONHEIT
IST MEINE

S
ENTSCHEIDUNG

Doye

ICH WIRKE ZU
MANNLICH UM EINE
HUBSCHE FRAU ZU SEIN?

MEINE SCHONHEIT
ST MEIN

MEINE SCHONHEIT
| IST MEINE
ENTSCHEDUNG. Do

M
ENTSCHEDUNG. Do

'_=‘Ji.3

ICH BIN ZU

BUNT FUR

EINE KARRIERE?
MEINE |SCHONHEIT

IST MEINE
SRl

Doye

ICH WIRKE ZU
MANNLICH, UM EINE
HUBSCHE FRAU ZU SEIN?

MEINE SCHONHET
IST MEINE
S CED

MEINE SCHONHEIT
IST MEINE
ENTSCHEDUNG.  Dave





https://vimeo.com/920544355

© DOKYO (2017)
Online-Spot #EpicWins

AXE




Konzept: Tobi Oebel
Produktion: Virus

Kann
Abverkauf
Spaf3d machen?

FuUr die Unilever-Deodorant-Marke AXE
sollten wir 2017 ein neues Gewinnspiel
"vermarkten".

Schlimmes Wort. Darum wollten wir
auch mehr als Salesfolder und Point-of-
Sale-Wobbler — und entwickelten aus
dem damaligen YouTube-Trend "Epic-
Fail-Compilations" eine Epic-Win-
Compilation. Wir dachten uns Tricks aus,
arbeiteten mit bekannten YouTube-
Personlichkeiten zusammen, filmten das
Ganze mit Ecken und Kanten —und
sorgten dafur, dass man Werbung
zumindest einmal nicht sofort skippt.

Zum Film (PW: konzeptundtext)



https://vimeo.com/920540906

© Ballhaus West
Kampagne Wir sind Rechtsstaat (2019)

Bunages-
Ministerium
der Justiz

#




AD: Ramona Stocker
Produktion: Lovestone Film
Regie: Nico Beyer

Nicht selbst-
verstandlich.
Aber elementar.

Was ist das fur eine Zeit, in der ein Rechtsstaat
fur sich selbst werben muss? Leider genau dieg,
in der wir leben. In Zeiten von Trump-
Prasidentschaft und AfD-Erfolgen
entwickelten wir fur das Bundesministerium
der Justiz unter Katarina Barley eine
Kampagne, die auf das Wesentliche des
Rechtsstaats abzielte: die Werte, die er mit
sich bringt.

Mit der Kampagne wollten wir nicht nur
emotional aufrutteln, sondern auch aufklaren
— durch unterschiedliche Bildungsformate auf
Social Media. Wir gewannen schlagkraftige
Prominente als Hosts und Testimonials,
sprachen mit Vertreter*innen des Rechtsstaats
— und machten sein System so nicht nur
nachvollziehbar, sondern menschlich.

Wir schiitzen
vor

chworen
filGerechtigkeit.

Wir sind
Rechtsstaat.

Wir stellen

uns

Und suchen
nach
Antworten.

Bis das
Gegenteil
feststeht.

Zum Gliick
entschied der
Rechtsstaat, ob ich
hier bleiben kann
und nicht die
Meinung Einzelner.






https://vimeo.com/920551360

In Frage
gestellt

e
T E
Unschuldsvermutung

Im Zweifel \\
fiir den Angeklagten



https://www.youtube.com/watch?v=soIDDnwpMBE

Richterliche
Unabhingigkeit

SCHNELL VERSTEHEN

Zum Film



https://www.youtube.com/watch?v=G9thQwwbVRc

T
X
Q
)

O
c
D)
)
Q
Q
N
C
©)
X !
al



https://vimeo.com/920553542?share=copy

Schuld

muss uns
nachgewiesen
werden.

Bevor die Strafverfolgungsbeharde einer beschuldigten

Person die Schuld nachgewiesen hat, gilt sie oder er als
unschuldig - unzbhangig davan, was ihr oder ihm zur

Last gelegt wird.

Wir bekommen
Sicherheit durch
Beratung und
Beurkundung.

Damit wir sicher und gut beratan sind, gibt s die

durch angige und
unparteiische Notzrinnen und Motare, Rechtsan-
wiltinnen und Rechtsanwalte. Zum Beispiel bei
Gr Ehevertrigen oder

Streit diirfen
wir auch
anders kliren.

Streitigheiten miissen wir nicht vor Gericht austragen
Wir kannen Konflikte auch anders beilegen: durch
auRergerichtliche Verhandlungen, Schiedsgerichte,
Schlichtungen oder Madiationen.

Unser Stiick
Erdoberfliche
gehort uns.

Haben wir ein Grundstiick erwarben, sorgt der
Rechtsstaat durch die Fhrung von Grundbuch- und
Liegenschaftskatastern dafur, dass das Eigentum
sicher ist.

Auch den Staat
konnen wir vor
Gericht bringen.

.Die da oben machen eh, was sie wellen® gilt nicht:

Denn wir haben auch die Maglichkeit, Rechtsschutz

gegen Verletzungen eigener Rechte durch staatliches
Handaln in Anspruch zu nehmen - baispielsweisa,
wenn das Finanzamt zu viel Stevern verlangt.

Was haben
WwWIir vom

Wir werden
gehort und
verstanden.

Der .Anspruch auf rechtliches Gehar™ garantiert,
dasswir in allen staatlichen Verfahren, vor allem in
Gerichtsverfahren, vor einer Entscheidung. die unsere
Rechte betrifft, zuWort kommen. Unser Varbringen,
zum Beispiel unsere Aussage, wird vom Gericht in
tatsiichlicher und rechtlicher Hinsicht gepriift und
im Verfahren beriicksichtigt

o

Verteidigung
steht allen zu.

Liegt ein Fall der ,natwendigen Verteidigung”
vor (beispielsweise wenn jemand ines Ver-

tirechens beschuldigt wird).ist der oder dem
Beschuldigten eine Pilichtverteidigerin oder
ein Pflichtverteidiger von Amts wegen zu
bestellen, wann nach keine selbstgawahlte
Vertaidigung varliegt.

\i

Wir lieben
und leben
die Freiheit.

Wir haben Freiheitsrechte: Wir diirfen glauben,
was wir wollen, unsere Meinung frei dullern, uns
versammeln und wir profitieren von der Freiheit
der Presse,

Wir kommen
trotzdem
an unser Geld.

Wenn uns jemand etwas schuldig bleibt, helfen

Gericl und Gerict

bei der Durchsetzung unserer Anspriiche gegen-
{iber Schuldnerinnen und Schuldnern. So wird
unser Anspruch befriedigt

Wir machen
unser Recht
geltend.

Egal, ob uns der Arbeitgeber unrechtmailig kiindigt ader
die Nachbam uns ohne Erlaubnis mit einer Drohne aus-

‘ spionieren: Wir haben das Recht auf eine wirksame Kon-
tralle durch die Gerichte, sine verbindliche gerichtliche
Entscheidung und deren Durchsetzung,

Gegen
Benachteiligung
wehren wir uns.

Allz Menschen genieften in Deutschland Schutz vor Diskrimi-
nierung, ungeachtet ihrer ethnischen Herkunft, Religion oder
Weltanschauung, der sexuellen Identitat, ihres Geschlechts,
ihres Alters oder einer Behinderung. Grundlage dafir ist

2L

der im

Wir behalten
den Durchblick.

Der Rechtsstaat starkt die Marktposition von Verbrau-
cherinnen und Vesbrauchern, indem er lrrefiihrung und
Tauschung verbietet und Sicherhait gewahrleistet -
2.8. durch Férderung von Verbraucherinformationen,
E hte und hte - auch

in Bezug auf das Online-Geschift

Wir behalten
immer das
letzte Hemd an.

Bis zum sprichwirtlich , letzten Hemd" darf nie-
mand gepfindet werden. Und sind die Schulden
auch noch so hoch: Der Rechtsstaat sichert das
Existenzminimum jedes Menschen,

* Bundesministerium Wir sind
72 N der Justiz und
fiir Verbraucherschutz

Rechtsstaat.

wir-sind-rechtsstaat.de



© Ballhaus West
Kampagne Merkt ihr was? (2020-2021)

mMeqaico




AD: Julian Krischker

Kleine NGO
fur grof3e
Themen.

Sie bekamen 1997 den Friedens-
nobelpreis — und sind heute dennoch
eine der unbekannteren NGOs dieses
Landes. medico international wurde in
wilden Zeiten 1968 gegrundet —und
kampft heute um Aufmerksamkeit.

FUr Social Media inszenierten wir die
kleine NGO so laut und frech wie nie: als
Organisation, die den Finger in die vielen
Wunden dieser Welt legt, sie aber
gleichzeitig auch versucht, zu versorgen.
Viel Interaktion und Anerkennung
folgten der Kampagne, die wir auch
tagesaktuellanpassen konnten,
beispielsweise nach dem Brand im alten
Fluchtlingslager Moria auf Lesbos.

NOCH KEIN IMPFSTOFF
UND SCHON ‘

_ MORIA IN FLAMMEN, _
DIEEUINDER |
Qv ANTWORTUNG.

»

" INMORIA KAMPFEN
SIE GEGEN CORONA.

IN BRUSSEL IST mNEN -.

ﬁw EGAL.

P\ '-wmco DE

50 BEATMUNGSGERATE
FUR

MIO. IN ROJAVA?




© Ballhaus West
Kampagne #unverhandelbar (2020-2021)

|G Metall




AD: Iken Keune, Julian Krischker
Es gibt Dinge,
die sind
unverhandelbar.

Jedes Jahr am 21. Marz wird jahrlich der
internationale Tag gegen Rassismus
begangen. Fur die IG Metall entwickelten wir
2021 die Kampagne #unverhandelbar, mit der
Mitglieder der Gewerkschaft Statements fur
eine antirassistische Gesellschaft setzen
konnten — sowohl online als auch auf der
StralRe mit Bannern, Flaggen und
Druckmaterialien.

Innerhalb dieser Kampagne setzten wir auch
eine Sonderidee um, fur die wir prominente
Testimonials wie Kevin Kuhnert, Katja Kipping
oder DUzen Tekkal gewinnen konnten. Am 19.
Februar 2021 gingen sie um 21:55 Uhr auf
Social-Media-Plattformen online — und
schwiegen funf Minuten lang. Exakt die funf
Minuten, die der Rechtsterrorist in Hanau
bendtigte, um neun Menschen aus
rassistischen Grunden sowie seine Mutter zu
ermorden. Der Film dazu auf dem nachsten
Slide.

Warnsireik kennt
keine Nationalitat.

Und Gerechtigkeit ist #unverhandelbar

“Nie wieder” dart
keine Phrase sein.

Und Menschlichkeit ist #unverhandelbar

Foto: Getty Images

Rassismus war

Courage kennt nie Einzeliiter.
kein Alter.

Und Solidaritit ist #unverhandelbar

Und Antifaschismus ist #unverhandelbar




Zum Film (PW: konzeptundtext)


https://vimeo.com/920554365?share=copy

© Ballhaus West
Kampagne #DasMachenWirGemeinsam (2021-2022)

Caritas




AD: Iken Keune

Was heif3t
Solidaritat?

Einer der gréBten Arbeitgeber Deutschlands
ist gleichzeitig sein grofter
Wohlfahrtsverband: die Caritas beschaftigt
Uber 700.000 Menschen — und wird von rund
13 Millionen Menschen, die Hilfe benotigen,
jedes Jahr aufgesucht. Doch kommmunikativ
war sie bis auf eine Kampagne gegen
Obdachlosigkeit nicht in Erscheinung
getreten.

Mit #DasMachenWirGemeinsam haben wir
den Versuch unternommmen, das Wirken
dieser riesigen Organisation unter ein Motto
ZuU packen, auf das sich alle einigen kénnen.
Denn ohne die Macht der Gemeinschaft
funktioniert Nachstenliebe nicht. Die
Kampagne war in drei Phasen gegliedert und
sollte nicht nur das Wirken der Caritas und
seiner Menschen doku-mentieren, sondern
auch Uber den Stand der Solidaritat in
Deutschland aufklaren. Letzteres war auch der
Grund fur die

JAHRE
caritas

ZEIGEN WIR SOLIDARITAT MIT ALLEN -
ODER SPAREN WIR SIE UNS?

OFT MISSACHTET, IMMER WICHTIG:

RESPEKT

BLEIBT UNSERE WERTSCHATZUNG —
ODER VERFLIEGT SIE WIE
UNSER APPLAUS?

S
m

caritas

IST DIE WURDE IMMER UNANTASTBAR -
ODER AKZEPTIEREN WIR AUSNAHMEN?

N 4
mn

caritas

DEUTSCHLAND
SOLIDARISCH

JAHRE
caritas

CHANCEN FUR ALLE SCHAFFEN:

GERECHTIGKEIT

KLIMASCHUTZ

MUSS SOZIAL

UND GERECHT

/

SEIN!

Neue Normalitat gestalten:
#DasMachenWirGemeinsam



https://open.spotify.com/show/5kqUiOSCo4BD20Mt1Yoj3R
https://open.spotify.com/show/5kqUiOSCo4BD20Mt1Yoj3R



https://youtu.be/NzBTDXMH-JQ

Ballhaus West

Kampagne — Eine Nacht und ihre Folgen (2021)
| | o |

ARD
Mediathek




AD: Julian Krischker

Wie bewirbt
mahn eine
Dokumentation
uber Rechts-
terrorismus?

Im Februar 2021 "feierte" eine HR-Produktion
in der ARD Mediathek Premiere, die es
eigentlich nicht geben sollte. Fast ein Jahr
nach dem 19.2.2020, als ein deutscher Tater
aus rassistischen Motiven neun Menschen mit
Migrationshintergrund ermordete, starkte
dieser Film die Stimmen der Hinterbliebenen
und Uberlebenden.

Wir wurden fur das Naming beauftragt sowie
fur die Bewerbung des Films auf Social Media.
Dabei machten wir es wie der Film selbst:
Unser Konzept waren ihre Zitate, die schon
beim Lesen Gansehaut auslosen. So wurde
aus der Kampagne die erfolgreichste Paid-
Social-Kampagne im Bereich Dokumentation.
Und der Film selbst erhielt den Grimmepreis
2022.

(et |

HANAU

Eine Nacht und ihre Folgen

»In Langen geboren.
In Dietzenbach gelebt.
In Hanau ermordet.«

is G., Mutter von Sedat G.

izt do A edistnok ARDE)

»Wisst ihr, wie

es ist, von der Polizei
nicht ernst
genommen zu

werden?« e’

HANAU A

: '»er werden

'",ﬂaufgeklart wird.«

Newroz D.,
Aktivistin Initiative 19. Februar Hanau

Jetzt in der

2 ,!Ar HAU ARD Mediathek
FIAINAY ARDT)
Eine Nacht und ihre Folgen

»ABER MEIN HERZ
SAGT, NICKU,

DU BRAUCHST
KEINEN HELD.
DU BRAUCHST
EINEN SOFRN.«

Niculescu P., Vater von Vili Viorel P.

Jetzt in der

HANAU T

cht und ihre Fol,



© Ballhaus West
Kampagne Kein Geld fir die AfD (2022)

Bildungs-
statte
ANne

Frank




AD: |lken Keune, Julian Krischker
MD: Julia Orlean

Politikansprache
in AfD-Zeiten.

Nicht erst seit Potsdam sorgt der Erfolg der AfD
fur Handlungsbedarf. Vor der Wahl 2021 zum
Beispiel,alsklar wurde, dass die AfD zum zweiten
Mal inden Bundestag einziehenwdudrde. In diesem
Fall wlrde die AfD-nahe Erasmus-Stiftung
Fordergelderin Millionen-héhe bekommen -
finanziertaus Steuer-geldern. Also das Geld von

unsallen, ) )
Fur die Bildungsstatte Anne Frank entwickelten

wir die Kampagne "Kein Geld fur die AfD", in der
wir nicht nur die Zivil-gesellschaftansprachen,
sondern aufeine ganz konkrete Zielgruppe Druck
ausUbten:auf bedeutende Politiker*innen. Wir
kauften URLs, indenen wir deren Vornamen
einbanden (Olafs-Geld-fur-die-AfD.de) und
sprachen sie via Twitter auch gezieltan. Daruber
hinauskonnten User*innen unserer Website eine
Nachricht an die Politiker*innen verschicken,um
den Druck zuerhéhen. Am Endewar die
Kampagnevon Erfolg gekront: Imm November 2023
wurde ein neues Stiftungsgesetz im Bundestag
verabschiedet.

KEIN GELD

FUR DIE AFD

CARLAS
GELD FUR
DIE AFD

v .
P sissnessttte aona ranko

i DEIN-GELD- I~

Keiner hat Bock mit seinen

o0
Steuergelder Hass & Hetze zu
finanzieren: Darum macht mit! = =
Fiir ein neues Stiftungsgesetz! @
kein-geld-fuer-die-a

KEIN _
GELD FUR
DIE AFD

2

,Dass im Haushaltplan
2022 keine Mittel fiir die

IAfD-Stiftung vorgesehen

fsind, ist eine gute Nachricht
iir unsere Demokratie!
teinbach & Co. kiindigen

lan, bis vor den europdischen

jGerichtshof ziehen zu wollen.

INun ist es an der Justiz, den

Demokratiefeinden eine klare

Absage zu erteilen.” Al
Prof. Dr. Meron Mendel,j’
Direktor der Bildungsstétte Anne Frank




Kampagnhen-
Introfilm

Zum Film (PW: konzeptundtext)



https://vimeo.com/921747965?share=copy

Casefilm

Zum Film (PW: konzeptundtext)


https://vimeo.com/921749004?share=copy

We

Verband der
chemischen

INndustrie
(Ihre Chemie)




AD: Cinar Cabuk, Julian
Krischker, Ramona Stocker

Eine Industrie
wird nahbar.

Die chemisch-pharmazeutische
Industrie hat ein Imageproblem. Zu
gefahrlich,zudreckig, zuviel CO2,

zu undurchsichtig. Doch ohnesieist
auch Klimaschutz unmaoglich. Und
ohnesiewaren wir vielleicht nachwie
vor im Corona-Lockdown.

Um die Industrie erfahr- und nahbarer
ZUu machen, entwickelten wir eine neue
Positionierung fur die Marke lhre
Chemie. Mit"Fur morgen"setzten wir
auf die Gestaltungskraft der Branche.
Und in den Aussagen behaupteten wir
nicht nur,aufder dazu gehorigen
Landingpage setzten wir auf
Beweisfuhrung mit Scrollytelling,

DREHT DER
WIND AM RAD

Mit unseren Materialien haben

Windkraftanlagen noch mehr Power.

IHRE-CHEMIE.DE

BESCHLEUNIGEN
KLIMANEUTRAL

GEHT ALLES
AUFS HAUS

Mit Solarsilizium wird aus Sonnenlicht



https://www.ihre-chemie.de/

Zum Film (PW: konzeptundtext)



https://vimeo.com/921750843?share=copy

© Ballhaus West
Kampagne Hier bist du wichtig (2022-2023)

Vivantes
Hauptstadt-
oflege




AD: |gnacio Mendez
MD: Laura Obst

Der Beruf
der Berufe.

Der Bedarf fur Altenpflege steigt
—doch die Anzahl der Pflege-
krafte steigt nicht mit. Denn der
Job wird als alles andere als
attraktiv wahrgenommen.

Fur die Vivantes Hauptstadt-
pflege entwickelten wir die
Kampagne "Hier bist du
wichtig", bei der wir den
Pflegekraften selbst die Buhne
gaben —und ihren Wunschen
und Vorstellungen den noétigen
Raum.

KEIN JOB WIE
JEDER ANDERE.
ABER GENAU
DEINER.

Jetzt bewerben!

IN DEM KIEZ
ARBEITEN,
IN DEM DU DICH

WOHLFUHLST.

Jetzt bewerben!

GUTER RUF BRINGT
DICH NICHT NACH
KRETA. 6 WOCHEN
URLAUB SCHON.

Jetzt bewerben!

3.863,34 EURO.
ALSO
MINDESTENS.

Jetzt bewerben
als Pflegefachkraft!

Vivantes

HAUPTSTADTPFLEGE [; E\
Hier bist du wichtig, =],

Vivantes

HAUPTSTADTPFLEGE

Hier bist du wichtig.

Vivantes

HAUPTSTADTPFLEGE

Hier bist du wichtig.

Vivantes

HAUPTSTADTPFLEGE

Hier bist du wichtig.






https://www.youtube.com/watch?v=8LzWDbqd1_8

© Ballhaus West
Imagebroschiire Antreiber fiir beste Gesundheit (2021-2022)

Verband der
orivaten
Kranken-
versicherung




AD: I[ken Keune, Julian Krischker i x
Antreiber flir

Ve r ba n dS' beffe e:lbmldhelt
kommunikation.
Aber zeitgeman.

Unser Antrieb:
beste Gesundheit

So schlecht wie der Ruf der privaten
Krankenversicherung, so langweilig und trocken
war die Kommunikationihres Verbands.

Was wir bieten,
was wir fordern

Mit einer Imagebroschure sollten wir die PKV nicht
nurindie20erJahre fUhren,sondernauch furdas
Konzept Private Krankenversicherung werben.
Innovationen, Leistungen, Visionen—esgibtviele
Inhalte, die eine PKV pragen. Man musssie nur
erzahlen.

Unser Antrieb:
beste Gesundheit

Von Look Uuber Tonalitat bis Themenauswahl: Wir
entwickelten einenvollig neuen Auftritt fUr den
Verband der PKV. Dafur fUhrten wir Interviews mit
spannenden Personlichkeiten, recherchierten in
fast journalistischer Art und Weise nach Best
Cases —und konnten am Ende mit dem Magazin
"Antreiber fUr beste Gesundheit"ein Produkt
prasentieren,das fur die PKV einen Sprung
darstellte. Logisch, dass wir den Sprung dann
auch auf Social Media fortsetzten und das Gute Pflege
Magazinin Visuals Ubersetzten. hat gute Griinde

Hiergeht'szum kompletten Magazin @

Zum Film (PW: konzeptundtext)



https://www.pkv.de/fileadmin/user_upload/PKV/3_PDFs/Publikationen/PKV-Imagebrosch%C3%BCre_2021.pdf
https://vimeo.com/922413592?share=copy

allhaus West

Gewerkschaft SEF=GY
Erziehung und Ei
Wissenschaft A
(GEW)




AD: Ignacio Mendez
MD: Julia Orlean

Anwaltin der
Lehrkrafte und
Erzieher:innen
von morgen.

Die GEW ist eine der wichtigsten
Gewerkschaften im DGB fur einen der
bedeutendsten Berufsstande des Landes.
Doch fur angehende Lehrkrafte und
Erzieheriinnen ist sie aus vielen Grunden
selten eine Option.

Wir entwickelten die Kampagne "An deiner
Seite", um die GEW als die Partnerin fur
Referendar*innen zu positionieren.
Zeitgemale Gestaltung, ungewohnliche
Visuals sowie klare Aussagen und
Preiskommunikation sorgten fur
Aufmerksamkeit und eine Steigerung der
Mitgliedsantrage.

Zum Film (PW: konzeptundtext)
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https://vimeo.com/922415528?share=copy

Vielen Dank fur die Aufmerksamkeit

Alle Inhalte dieser Prasentation, insbesondere Texte, Fotografien, Grafiken und Videos, sind urheberrechtlich geschutzt.
Das Urheberrecht liegt bei den Unternehmen und Agenturen der jeweiligen Arbeiten.
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